
2011

Deze luxueuze gids (origineel “vierkant“ formaat, glanzende cover van 300 gr, rechte 
rug…) is hun ideale leesgezel om helemaal op de hoogte te blijven van het recentste 
nieuws rond:

PSY - GEZONDHEID - BEAUTY - SFEER - LIFESTYLE - TRENDS - PATRIMONIUM
ER TUSSEN UIT - VRIJE TIJD - FAMILIE…

Kwalitatief repertoire van beste adressen voor 50+-ers in België.

50+ lifestyle gids of generatie vrije tijd 
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UW BENEN OPNIEUW
VEDERLICHT OP
NATUURLIJKE WIJZE!

www.antistax.be - www.lichtebenen.be

Annonce Antistax DIALOGUE & SANTE 2010 - 235x170.indd   1 5/02/10   17:25:48
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Adressen
De béste!

N°11 ZOMER - 2010 - Prijs 4,50 

Maak uw dromen waar!

De kracht  
van familie

MOOI VOOR DE ZOMER
LICHAAM OP MAAT!

Tuinen in feeststemming!

SPORTIEVE UITSTAPPEN
NAAR DE ANDERE KANT
VAN DE WERELD

50+ LIFE STYLE 011 - NL.indd   1 20/05/10   11:17:21
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Adressen
De béste!

N°12 HERFST- 2010 - Prijs 4,50 

WIJNEN UIT DE BOURGOGNE
Weg met de vooroordelen!

MENOPAUZE 
& SEKSUALITEIT
Stop of meer 
van dat? 

Leef nu!

PATRIMONIUM
Beleggen in goud

LASER : wapen tegen 
de tijd of loze belofte?

Omarm het leven. 
De nieuwe Opel Meriva.

De nieuwe Opel Meriva brengt een nieuwe en verfrissende kijk op traditioneel wagendesign. Zijn 
unieke FlexDoors® gaan tot bijna 90 graden open, waardoor in- en uitstappen makkelijker en veiliger 
wordt dan ooit. Het ruime interieur en de aanpasbare FlexRail®-middenconsole bieden meer dan 30 
verschillende opbergmogelijkheden. Met het ingenieuze FlexSpace®-systeem kan u de achterzetels 
makkelijk herschikken, afhankelijk van hoeveel zitruimte u nodig heeft of bagage u meeneemt. Omarm 
de nieuwe Opel Meriva en ervaar de veelzijdigheid van deze uitzonderlijke, aparte wagen.

Gemiddeld verbruik (L/100 km) / CO2-uitstoot (g/km) : 4,7-6,7 / 119-168

www.opel.be

FlexDoors® FlexRail® FlexSpace® 

3401_M_mer_C_nl_210x190.indd   1 28/09/10   12:36



 > Technische fi che  

 > Trimestriële verschijning:
  15 maart 2011 - 27 mei 2011
  7 oktober 2011 - 9 december 2011
 > Termijnen:
  Reservaties: 6 weken voor verschijning - Insturen van het materiaal: 3 weken voor verschijning
 > Formaat:
  B 190 x H 210 mm + 5 mm witruimte rondom elke kant.
  Materiaal op CD-rom in PDF-formaat (versie 1.3) + kleurproef. 
 > Leveringsadres: Edition Ventures, Leuvensesteenweg 431D, 1380 Lasne - België
  Tel: +32 (0)2 379 34 34 - Fax: +32 (0)2 379 34 39

Contacts
Gwendoline Ectors - gwendoline.ectors@ventures.be - +32 (0)486 400 204

Manoëlle Sepulchre - manoelle.sepulchre@ventures.be - +32 (0)495 283 191
Valérie Decallonne - valerie.decallonne@ventures.be - +32 (0)2 379 34 36

Een nieuwe generatie mannen en vrouwen van 50+ die bewegen, autonoom, actief en 
geïntegreerd in het sociale weefsel. 

Het cliënteel van de Belgische baby-boomers (50-65 jaar) heeft de economische middelen, de fysieke gezondheid 
en de smaak om met volle teugen te genieten van het nieuwe leven. De generatie 50+ vertegenwoordigt
1/3 van de Belgische bevolking, 1/2 van de koopkracht en zal in aantal toenemen met 15% gedurende de 
komende 10 jaar !
Evenveel goede redenen om aan deze generatie de aandacht te schenken die ze verdient…

De generatie 50+ of de baby-boomers zijn sterk aanwezig als voorschrijvers… en zeer actief als consument,
70% kopen merkproducten, 66% kopen dieetproducten, 58% cosmetica, 75% kopen parfum, 64% reizen naar 
het buitenland, 67% in België, 41% hebben een computer, en 73% een GSM, 58% kopen recente automodellen, 
60% houden ervan om hun huis te verbouwen… (CIM 2008).

Een doelgroep met een sterke affi niteit voor nieuwe communicatiemiddelen en producten die in de lijn liggen van 
een moderne, hedonistische levenswijze gericht op de wereld. Hun waarden en bekommernissen: hedonisme, 
vrijheid, individualisme, vrij denken, nostalgie, jeugd, de wil om dromen waar te maken.
Hun aankoopgedrag: gevoelig voor kwaliteit, voor nieuwigheden, authenticiteit, service.*

*Bron: 50+ Marketing Communication, bijgewerkt door SeniorStrategic

Verspreiding: 35.000 ex. (20.000 FR, 15.000 NL) VIA

> Selectieve distributie via onze partners: 25.000 ex.
> Kiosken: 10.000 ex. (verkoopprijs 4,50 )

Leuvensesteenweg 431 D - 1380 Lasne - België - Tel. : +32 (0)2 379 34 34 - Fax: +32 (0)2 379 34 39

 > Tarieven inlassing
  nationale pub

 > C2 : 4500 €
 > C3 : 4200 €
 > C4 : 5700 €
 > Tegenover rubriek: 4150 €
 > Binnenpagina: 3900 €
 > Dubbele pagina: 7500 €

 * Voorkeursplaatsing: + 10%


